INVITASJON

VISIT

LYNGEN




Utviklingen i den internasjonale turisttrafikken til Nord-Norge har hatt en voldsom gkning
post-Covid. Prognosene for innevaerende sesong viser en sterk vekst ogsa fra fjorarets
niva pa 629.000 gjestedagn. Som tabellen under var 5,61% av dette volumet lokalisert til
Nord-Troms (i omradet 35.000 gjestedagn). Malsettingen for dette utviklingsprosjektet er a
doble dette volumet til 70.000 gjestedagn vintersesongen 2025/26.

Som statistikken viser, er ’I’E’ - e

halvparten av alle
nordnorske gjestedagn
lokalisert til Tromsg. Det Helgeland (ande! Nord-Norge) 344% 238% 193% 181 % 11,96 % 402% 284%
opereres 21 direkte
flyruter inn til ishavsbyen
fra 18 ulike europeiske Salten-region 1,09 % 1,01 % 105% 099 % 246% 187 % 0,84 %
byer inneveerende
vintersesong. Avinor
melder om at det jobbes
er kartlagt interesse for Sor-Troms/Senjaregion seo% | 4aase | asise | sars | masew | 7sow | eozs
hele 170.000 nye flyseter

Nord-Norge, int. giestedagn (SSB) 423 168 486 726 524 144 497 882 65020 431094 629 068

Bode 452 % 385% 437T% 363% T10% 438 % 321%

Lofoten 11.89% 13.51% 14,69 % 11.62% 408 % 12,55 % 13,19%

VesterdlenMasvik 5,66 % 431% 519% 572% 1257 % 552 % 5.99%

. . Tromso 4454% 47.82% 47,80 % 52,82% 2501% 41,69 % 48.20%
inn til Tromsg over de to
neste sesongene. Det er Nord-Troms-region 344% 455% 3% 393% 325% 622% 561%
né en sterk ettersp@rsel Vest-findre- Finnmark 6,80 % 558% 492% 409 % 8.98% 836% 579%
etter opplevelser/ besgk i

. . @st-Finnmark 7.43% 729% 622% 553 % 7371% 259% 386%
kombinasjon med
Tromsg_ Nord-TromS er | Svalbard 5,30 % 527 % 5,55 % 4,45 % 1.80% 530 % 4.44%
den ne Sammenheng Fig 1, Imernasjonale giesiedagn Nord-Norge vinter, 1otalt og fordelt pd regioner (SSB)

perfekt geografisk lokalisert.

Arctic Route opererer daglige avganger mellom Tromsg og Nord-Troms fra 1.november til
31.mars. Logistikken er pa plass. Det vi na i fellesskap ma jobbe med er
opplevelsesutvikiling. \Ingen turister kommer til Nord-Norge for a kjare buss eller bo pa
hotell. Det er tilrettelagte/kvalitetssikrede vinteropplevelser som er «reason to travel». Her
ma vi na jobbe sammen med a utvikle samt kvalitetssikre tilbudet. Vi snakker om en
innsats for a heve attraksjonskraften for hele Nord-Troms regionen. Samtidig ma vi sikre at
den produktutviklingen som finner sted er markedsorientert (det vil si er bygget pa det
markedet/kundene reelt sett etterspar). Vi vet mye om hvem denne vinterturisten er. Vi vet
ogsa mye om hvorfor han/hun kommer til Nord-Norge og ikke minst om hvilken type
opplevelser en gnsker a betale for.

Sist, men ikke minst viktig ma vi sgrge for at produktene nar frem til kundegruppene. Vi ma
skaffe internasjonale distributgrer/turoperatgrer til produktene samtidig som vi ma benytte
oss av de direktekanalene Best Arctic har i Tromsg (websalg/fysiske utsalgssteder i
Tromsg/utnyttelse av flybussen etc.). Stikkordene for lokal verdiskapning er
attraksjonskraft, logistikk og distribusjon. Vi inviterer na reiselivsnaeringen i regionen med
péa en reise

PROSJEKT VINTERTURISME TIL NORD-TROMS
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Visit Lyngefjord og Best Arctic/Arctic Route inviterer reiselivsnaeringen i Nord-Troms til et
utviklingsprosjekt. Farste fase av prosjektet er finansiert av de kommunale
naeringsfondene i Storfjord, Kafjord, Skjervay og Nordreisa. | andre fase av prosjektet vil
det bli settes opp en deltagelsesavgift for etablerte naeringsaktarer. Vi vil i 2024 starte
arbeidet med & utvikle konkrete vinterpakker/opplevelser fra hver av de nevnte kommuner.

Farste fase vil startes gjiennom en workshop-turne i regionen andre uken av mars (uke
11). Malsettingen er a ha 3-5 konkrete produktpakker klare til innsalg i Igpet av mars
maned.

Tirsdag 12.mars 16-20 STORFJORD (Skibotn
Hotell)

Onsdag 13.mars 09-13 KAFJORD (Manndalen
Sjebuer)

Onsdag 13.mars 16-20 SKJERV@Y (Hotell
Maritim)

Torsdag 14.mars 09-15 NORDREISA (Reisafjord
Hotell)

Vi vil pa workshopene dette sammen arbeidsgrupper som i
etterkant vil jobbe videre med produktkonseptene. Basert
pa dette vil vi mot slutten av mars presentere disse for et
utvalg av vare internasjonale distribusjonspartnere.

Som en del av prosjektet vil vi til hgsten (08.- 09.10)
gjennomfgre en ny samling denne gangen samlet for hele
regionen. Temaet her vil veere forberedelse av sesong,
prognoser og giennomfgring. Samtidig vil pa dette
tidspunktet teste ut et utvalg av produkter.

Vi haper pa bredest mulig deltagelse i prosjektet av bade etablerte reiselivsbedrifter, men
ogsa potensielle grundere/ idemakere fra regionen.

Pamelding til prosjektet (inkludert deltagelse pa farste workshop) via Google Skjema:

innen 29.feb.
Pa workshopene vil det veere lett servering.
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https://forms.gle/BhBndF1pTcL6PTjq6

